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DANE TECHNICZNE

Technika druku: < oktadka - offset arkuszowy, srodki -rotograwiura

Pliki z gotowg reklama: « Zalecamy zapis w postaci PDF 1.3 poprzez PostScript Level 3 lub poprzez bezposredni eksport do
Pdfa . W wypadku zapisu poprzez PostScript zalecany jest PPD Adobe oraz driver PS Adobe. Wymie-
nione elementy mozna pobrac ze strony firmy Adobe:
hitp://www.adobe.com/support/downloads/product.jsp?product=44&platform=Macintosh,
http://www.adobe.com/support/downloads/product.jsp?product=44&platform=Windows,

Plik PDF powinien by¢ utworzony przy uzyciu standardowego ustawienia PDF/X-1a:2001 z wytaczo-
nym Output Intent Profile” oraz Color Management Policies “Leave Color Unchanged” - w wypadku
generowania PDFa 1,3.

Po uzgodnieniu z przedstawicielem Wydawnictwa Bauer mozliwe jest przekazanie reklamy w postaci
pliku PDF w wersji 1,4 jako export z Adobe InDesign, ale wtedy plik PDF powinien by¢ utworzony przy
uzyciu standardowego ustawienia PDF/X-4:2007-2008 z ustawionym “Output Intent Profile” na
,NONE” lub Document CMYK”, z wytaczonym Color Conversion czyli ,Leave Color Unchanged” lub
,No Color Conversion”, oraz wytaczonym ,CompressText and Line Art”. Parametr ,Subset fonts when
percent of characters used is less than:” powinien by¢ ustawiony na 0%,

Pliki musza by¢ zapisane w postaci pojedynczych i kompozytowych plikow w kolorystyce CMYK.
Nadsytanie plikow kompozytowych zawierajgcych trapping jest niedozwolone.

Total Ink Limit (TAC, max. pokrycie farbg) nie moze przekraczac 320%.

Strony muszg posiadac idealny format netto zgodny ze specyfikacja techniczng poszczegdlnych
zlecen zdefiniowany jako TrimBox z wyciagnigtymi elementami na spad, ktdry powinien by¢ zdefinio-
wany po 5 mm z kazdej strony i znaki formatowe umieszczone poza tym spadem.

Wszystkie fonty musza by¢ dotaczone (embedded) do pliku lecz nie jako embedded subset. Nie nalezy
uzywac fontow typu Type3.

* Zdjecia muszg mie¢ rozdzielczo$¢ minimum 300dpi i bez zataczonych profili ICC wewnatrz dokumentu
(embedded profile).

Nie moze wystepowa¢ w dokumencie zaden kolor typu spot, jedynie process (jako device CMYK).
Czarne teksty, drobne elementy graficzne wektorowe jak i elementy 1-bit (tzw. kreska) muszg mie¢
wtaczong opcje ,overprint”;

Overprint we wszystkich obiektach o wartosci innej niz 100%-Black powinien by¢ wytgczony

(zmieni¢ na knockout),

Nie wolno uzywaé do Zzadnych elementow oprdcz punktur i znakow formatowych koloréw zdefiniowa
nych jako Separation All, Registration Color, lub Spot Color All,

Przy duzych powierzchniach obiektdw z kolorem 100%-Black zalecane jest wzmocnienie czerni
innymi skfadowymi koloréw (Cyan lub/i Magenta lub/i Yellow) jednak tak, by maksymalnie nie przekro-
czy¢ w takiej sytuaciji Total Ink Limit (TAC-max. pokrycie farba) 300%,

Celem unikniecia niepozadanego efektu przenikania obiektow spod obiektow z kolorem 100%-Black
przy duzych powierzchniach obiektow zaleca sig wymuszenie Knockoutu poprzez dodanie co najmnie;
po 1% dla pozostatych sktadowych czyli C=1%, M=1%, Y=1%. Wartoscig maksymalna dla CMY
jest zdefiniowana w punkcie powyzej,

Zalecane jest unikanie tekstu, cienkich linii oraz innych podobnych elementow graficznych w kontrze
na czarnym tle (,Rich Black”) opartego na tle sktadajacym sie z czterech kolorow, zastepujac go tylko
jednym tzn. 100% Black, ewentualnie mozna wzmocni¢ go jednym z koloréw Cyan lub/i Magenta

lub/i Yellow jak powyzej.

Przy doborze fontu (kr6j, stopien i odmiana pisma) w pracy nalezy zwrdci¢ uwage na najmniejszg
szeroko$c kreski tworzacej krdj pisma. W wypadku umieszczenia wyzej opisanego fontu, cienkich linii
i podobnych elementdw graficznych w kontrze szeroko$¢ ta powinna by¢ wieksza niz 0,8 pkt. ~ 0,3mm.
Jesli ww. elementy nie sq w kontrze mogq by¢ mniejsze od 0,8 pkt. ~ 0,3 mm, ale powinny by¢ zapi-
sane w jednym kolorze oraz nie nalezy w ogole uzywac ww. elementow ponizej 0,4pkt. =~ 0,15 mm,
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* Z praktycznego punktu widzenia trudno spetni¢ ww. warunki dla fontow ponizej 8 punktow typogra
ficznych badZz dwuelementowych, szeryfowych, niepogrubionych, zwtaszcza w odmianach cienkich
i bardzo cienkich (jasnych) typu Light i Ultra-Light, Extra-Light itp.

* Teksty i istotne elementy graficzne nalezy umiesci¢ w odlegto$ci min. 5 mm od linii cigcia.

* Skala odwzorowania w druku danych Klienta [rozpigto$¢ tonalna] zawiera sig w zakresie 4-95%,

* Nie zalecamy pogrubiania tekstow poprzez outline (stroke) tzw. Artificiant Bold. Liternictwo traci
ostro$¢ konturow, co przy rastrowaniu moze powodowac utrate ksztaftu liternictwa,

» Wydawnictwo i drukarnia nie bierze odpowiedzialnosci za odwzorowanie plikow niezgodnych
Z powyzszymi zaleceniami oraz zawierajacych kod PostScritpowy pochodzacy bezposrednio lub
posrednio z programu CorelDraw.

* przygotowanie danych w innej postaci moze by¢ dostepne po uprzednim skonsultowaniu z dziatem
Media Serwis w Wydawnictwie BAUER

Przekazanie danych: * ptyty CD-R lub DVD-R pamieci flash-USB,

* fgcze ftp: serwer: red.bauer.pl
login: reklamy
haslo: rekbauer
folder: <odpowiedni dla tytutu>

* |ub z przegladarki: ftp://reklamy:rekbauer@red.bauer.pl

Materiat pordwnawczy: < Cyfrowy proof powinien by¢ przygotowany wg profilu ICC docelowej technologii:
okfadki — ISOcoated_v2_eci.icc
Srodki — BDK_LWC65_0803 _v2.icc
Powyzsze profile ICC dostepne sg na stronie internetowej Wydawnictwa Bauer.
(Odbitka probna powinna by¢ wykonana z tych samych plikdw, ktore zostang dostarczone do Wydaw-
nictwa. Kazdy proof cyfrowy musi by¢ zcertyfikowany spektrofotometrem w stosunku do profilu ICC
wg ktdrego zostat wykonany przy uzyciu testu UGRA/FOGRA Media Wedge 2.0 lub 2,2 badz 3,0 i wg
zatozen ponizszych tolerancii: tolerancja dla symulacji podtoza deltaE <2, tolerancija dla Apli deltaE<4
oraz tolerancja dla Apli w przebarwieniu deltaH<2,5, tolerancja Srednia ze wszystkich pdl kontrolnych
deltak <3, maksymalna tolerancija dla najbardziej niezgodnego pola deltaE <6,
tolerancja dla pol neutralnych deltaH<1,5).
Wizualng ocene zbieznosci hard proofow do druku nalezy przeprowadza¢ w standardowych warukach
o$wietleniowych, zgodnych z normg ISO 3664:2009, tzn.: oSwietlenie zbiezne z iluminantem D50
(temperatura barwowa 5000 stopni K), natezenie oswietlenia na ogladanej powierzchni materiatow
powinno wynosi¢ 2000 = 500 Ix.
Dodatkowe informacje: e przy druku wysokonakfadowym tolerancja pasowania w technologii offsetowej wynosi = 0,1 mm,
a we wklgstodruku wynosi = 0,2 mm
* Dostarczane pliki nalezy nazywa¢ wg schematu: <tytut gazety> <nr wydania>_<nazwa produktu
reklamowanego>np.: show 05 produkt
» Reklamy dwustronicowe nalezy dostarczac jako dwie pojedyncze strony.

* Adres: Wydawnictwo Bauer
Dziat Reklamy,
al. Standw Zjednoczonych 61, 04-028 Warszawa

Szczegotowych informacji udziela dziat Media Service Wydawnictwa Bauer,
Tel. (0) 22 517-05-16, 22 517-05-26, 22 517-05-43, 22 517-05-45
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