Mam
dziecko

PRODUKT Regulamin konkursu
L ~SUPERPRODUKT 2011”

1. Organizatorem Konkursu ,SUPERPRODUKT Mam dziecko 2011” jest Wydawnictwo Bauer Sp. z o.o.
Sp. k. z siedzibg w Warszawie przy ulicy Motorowej 1, wydawca miesiecznika
"Magazyn dla Rodzicéw Mam dziecko”.

2. Niniejszy Regulamin jest jedynym Zrédtem zasad uczestnictwa w Konkursie oraz zasad przyznawania
nagréd.

3. Uczestnikami Konkursu mogq by¢ firmy produkujqce lub dystrybuujgce produkty przeznaczone dla
dzieci do 6. roku zycia lub skierowane do kobiet w cigzy, mam oraz rodzin. W Konkursie oceniane
sq nowosci rynkowe, czyli takie, ktére weszty na polski rynek w okresie 01 lipca 2010r. - 31 lipca
2011r.

4. Produkty bedq oceniane w nastepujqcych kategoriach i podkategoriach:
I. KOSMETYKI DLA MAM

- Kosmetyki higieniczne: szampony do wtoséw, zele do mycia, mydta, ptyny do higieny
intymnej, ptyny do kgpieli etc.

- Kosmetyki pielegnacyjne: odzywki do wltoséw, balsamy do ciata, kosmetyki
antycellulitowe, kremy do biustu, do stép, dezodoranty etc.

1. KOSMETYKI DLA DZIECI

- Kosmetyki higieniczne: szampony do wtoséw, zele do mycia, mydta, ptyny do kgpieli,
pasty do mycia zebdw, ptyny oczyszczajqce, chusteczki etc.

- Kosmetyki pielegnacyjne: oliwki, mleczka, balsamy, pudry, kremy pielegnacyine,
perfumy etc.

- Kosmetyki do opalania
Ill. Leki OTC DLA MAM
IV. Leki OTC DLA DZIECI
- Profilaktyka: witaminy, suplementy diety etc.
- Dzieciece dolegliwosci
V. ARTYKULY SPOZYWCZE
- Mleko i produkty mleczne
- Kaszki
- Obiadki
- Desery i stodycze
VIi. NAPOJE
VIl. AKCESORIA DLA DZIECI | RODZICOW
- Pieluchy

- Dla najmtodszych: zabezpieczenia, posciele, wanienki, tézeczka, elektroniczne nianie,
odciggacze kataru, nosidetka etc.

- Dla rodziny: sprzet AGD, RTV, akcesoria kuchenne etc.

VIil. AKCESORIA DO KARMIENIA (smoczki, butelki, zastawa stotowa, bielizng,
wktadki, laktatory, pojemniki etc.)

IX. SRODKI CZYSTOSCI
X. WOZKI
XI. FOTELIKI



XIl. ODZIEZ
- Cigzowa
- Dla dzieci
XIill. OBUWIE
XIV. ZABAWKI
XV. PROGRAMY | MATERIALY EDUKACYJNE
- Ksigzki i czasopisma
- Gry, muzyka, programy komputerowe i telewizyjne
- Artykuty przedszkolne
XVI. SAMOCHOD RODZINNY

Organizator zastrzega sobie prawo tworzenia nowych kategorii lub zmiany juz istniejgcych.

5. Aby wzigé udziat w Konkursie nalezy przestaé do Dziatu Marketingu miesiecznika
~Magazyn dla Rodzicow Mam dziecko”, Wydawnictwo Bauer Sp. z o.0. Sp. k.,
ul. Motorowa 1, 04-035 Warszawa, na nazwisko Nina Czarnecka, tel. (022) 517 04 35,
piyte CD zawierajgcq nastepujgce materiaty:

- maksymalnie dwa zdania opisujgce zgtaszany produkt lub zestaw produktéw, usredniong
cene detaliczng produktu/zestawu, oraz nazwe producenta, ktére miatyby sie znalezé przy
zdjeciu produktu na specjalnej wktadce prezentujgcej zgtoszone produkty w nr 11/2011
miesiecznika. Opis powinien by¢ zapisany w pliku .doc lub .ixt i podpisany nazwg
zgtoszonego produkiu;

- zdjecie zgtoszonego produktu lub zestawu produktéw zapisane w formacie jpg lub
tiff. Zdjecie powinno by¢ o rozdzielczosci minimum 300 dpi., min. 10x15 cm. W przy-
padku zgtoszenia catego zestawu produktéw konieczne jest przystanie zdjecia catego
zgtaszanego zestawu, a nie poszczegdlnych jego czesci. Zdjecie powinno byé podpisane
nazwq zgtoszonego produktu;

- dossier prasowe (w wersji elektronicznej lub wydrukowanej) zawierajgce nastepujgce dane:
data wprowadzenia produktu na polski rynek, informacje dotyczgce sktadu produktu,
przeznaczenie, dla dzieci w jakim wieku, inne opisy dot. przydatnosci, sposobu uzywania
itp.; ponadto, dossier prasowe powinno zawiera¢ oéwiadczenie producenta/dystrybutora/
sklepu, ze produkt odpowiada wymogom i normom okre$lonym w przepisach prawa
obowigzujgcych w Polsce (normy polskie, normy europeijskie) odnoszqgcych sie do danego
produktu; dodatkowo dossier moze zawieraé informacje dotyczqce udzielonych atestéw,
certyfikatéw, rekomendacii etc. potwierdzajqcych jako$é i atrakeyjno$é danego produktu;

- producenci/ dystrybutorzy fotelikdéw sq obowigzani dotgczyé wyniki testébw homologa-
cyjnych i jesli posiadajq — wyniki testéw ADAC oraz wszelkie dane techniczne pozwalajgce
na weryfikacje jakosci i bezpieczenstwa fotelikéw

oraz
- wypetniony kwestionariusz z deklaracjg do poszczegdlnych kategorii i podkategorii,

- 9 (stownie: dziewieé) produkiéw/zestawdw (o dtugim terminie waznosci w przypadku
kosmetykdw, lekéw OTC, $rodkéw spozywcezych).

6. Jeden produkt lub seria produkiéw moze by¢ zgtoszona tylko do jednej z wymienionych w pkt. 4
kategorii. Jeden zgtaszajgcy moze zgtosié produkty do wiecej niz jednej kategorii. Jednoczeénie do
danej podkategorii mozna zgtosi¢ maksymalnie dwa produkty lub serie produktéw danej marki.

7. Produkty wraz ze wszystkimi wymaganymi materiatami mogq by¢ zgtaszane do Konkursu do dnia
31 lipca 2011 roku. Produkty nadestane po tej dacie nie wezmgq udziatu w Konkursie.

8. Zgtaszanie produktéw do Konkursu jest bezptatne i nie pocigga za sobg zadnych kosztéw ze strony
uczestnikéw Konkursu. Organizator nie zwraca nadestanych produktéw. W przypadku produktéw
o bardzo wysokie| wartoéci (powyzej 1.000 zt netto), po uprzednim uzgodnieniu z Dziatem
Marketingu Organizatora, zgtaszajgcy moze dostarczyé tylko 1 egzemplarz do przetestowania
i oceny Jury podczas obrad. W takim przypadku zgtaszajqcy jest zobowigzany dostarczyé,



w dniu poprzedzajgcym obrady, produkt w wersji ztozonej (np. w przyp. wozka/tézeczka etc.)
oraz odebraé nastepnego dnia po obradach.

9. W przypadku zwyciestwa zgtoszonych produktéw, kazdy nagrodzony zgtaszajqcy zobowigzuje sie do
ufundowania we witasnym zakresie produktéw dla mamy i dziecka na tqczng kwote 1.500 zt netto.
Powyzsze produkty wykorzystane zostanqg jako nagrody dla czytelnikéw w konkursie, ktéry ogtoszony
zostanie przez Organizatora w nr 02/2012 ,Magazynu dla Rodzicédw Mam dziecko” oraz na cele
promocyjne. Produkty na nagrody, o ktérych mowa powyzej zostang przekazane Organizatorowi
w terminie do dnia 15.01.2012r.

10. Produkty biorgce udziat w Konkursie bedq oceniane pod kgtem cech wyrézniajqeych je na
rynku — np. najsmaczniejszy, o najwyzszej jakosci, najbardziej uzyteczny etc.

11. Produkty nominowane do nagrody wybiera Jury.

12. W kazdej z wymienionych podkategorii moze zostaé przyznana jedna nagroda “SUPERPRODUKT
Mam dziecko 2011” za najlepszy produkt. Jury zastrzega sobie prawo nie przyznania nagrody
w jednej lub wiece| podkategoriach lub kategoriach jak réwniez przyznania nagréd ex aequo
oraz wyrdznienia. Jury zastrzega sobie prawo zmiany kategorii i podkategorii.

13. W sktad Jury wchodzq: Matgorzata Kaferska-tysek (redaktor naczelna ,Magazynu dla Rodzicéw
Mam dziecko” — przewodniczgca Jury), dr Hanna Wassermann (ortopeda dzieciecy), lek. med.
Barbara Gierowska-Bogusz (pediatra), dr Lidia Ruszkowska (dermatolog dzieciecy), Magdalena
Stuzynska (aktorka) oraz Anna tabanowska (ginekolog i przyszta mama).

14. W przypadku rezygnacji ktéregokolwiek z cztonkéw Jury Organizator zastrzega sobie prawo
zaproszenia innej osoby na jego miejsce.

15. W listopadowym (11/2011) numerze miesiecznika ,Magazyn dla Rodzicéw Mam dziecko”,
na specjalnych stronach, zostang opublikowane zdjecia produktéw zgtoszonych do Konkursu
w poszczegdlnych kategoriach i podkategoriach wraz z opisami tych produktéw oraz zostanie
ogtoszony Plebiscyt czytelnikéw. Zasady Plebiscytu czytelnikéw reguluje odrebny regulamin.

16. Czytelniczki, poprzez gtosowanie SMS-owe, wybiorg swéj SUPERPRODUKT, ktéry otrzyma tytut
+SUPERPRODUKT czytelnikéw Mam dziecko 2011”.

17. W kazdej podkategorii nagrodzony moze zostaé jeden konkretny produkt lub zestaw/linia
produktéw (z zastrzezeniem p. 12). Firmy uzyskajg mozliwo$éé korzystania z logo ,SUPERPRODUKT
Mam dziecko 2011” od momentu poinformowania ich o otrzymanym tytule. Oficjalne ogtoszenie
werdyktu nastgpi podczas uroczystoéci wreczenia nagréd ,,SUPERPRODUKT Mam dziecko 20117,
ktéra odbedzie sie na poczgtku 2012 roku.

18. Dyplom i statuetka ,SUPERPRODUKTU Mam dziecko 2011” po wreczeniu, przechodzg
na wtasno$é nagrodzonej firmy.

19. Firma, ktéra otrzyma nagrode w danej kategorii lub podkategorii, ma prawo informowania
klientéw o przyznanej nagrodzie w miejscu sprzedazy, w reklamach swoich produktéw,
na opakowaniach produktéw, materiatach promocyjnych, z uwzglednieniem informacji,
za joki produkt firma otrzymata ,SUPERPRODUKT Mam dziecko 2011”.

20. Logo ,SUPERPRODUKTU Mam dziecko 2011”, ktérego integralnym elementem jest znak towarowy
»~Magazyn dla Rodzicéw Mam dziecko”, moze by¢ bezterminowo uzywane przez nagrodzong firme
w miejscach sprzedazy, w reklamach produktéw, na opakowaniach produktéw i materiatach
promocyjnych od momentu formalnego powiadomienia o przyznanej nagrodzie.

21. W lutowym numerze (02/2012) miesiecznika ,Magazyn dla Rodzicow Mam dziecko” zostang
opublikowane zwycieskie produkty wybrane przez Jury w kazdej kategorii i podkategorii oraz
produkt nagrodzony w Plebiscycie ,SUPERPRODUKT czytelnikéw Mam dziecko 2011".

22. Nagrodg w Konkursie bedzie dyplom oraz tytut SUPERPRODUKT 2011 réwnoznaczny ze
szczegdblng rekomendacjq ,Magazynu dla Rodzicéw Mam dziecko”.

23. Interpretacja zasad niniejszego Konkursu nalezy wytqgcznie do Organizatora.

24. Regulamin Konkursu dostepny jest w siedzibie Organizatora oraz na stronie www.regulaminy.pl.



